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Empfehlung

Entscheidung

Datum der Sitzung

Gremium

31.08.2005 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam

15.09.2005 Ausschuss flr Kultur

21.09.2005 Ausschuss flr Finanzen

Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung mége beschliel3en:

Der Oberblrgermeister wird beauftragt zu prifen, inwieweit innerhalb eines Gesamtkonzeptes fiir ein
Kulturmarketing Potsdams ein geeignetes Format vergleichbar z.B. zum ehemaligen Format ,Potslife*
gefunden werden kann, welches die regelméBige kulturelle Vermarktung der Stadt in den Medien
ermoglicht. Uber das Ergebnis ist in der Januar-Sitzung 2006 der Stadtverordnetenversammiung zu
berichten.
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Entscheidungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [] Nein

(Ausfuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

gof. Folgeblatter beifiigen

Begrindung:

Die Kultur-Wochensendung ,Potslife* musste aus finanziellen Griinden eingestellt werden. Dies ist
bedauerlich, weil diese durchaus qualitatsvolle Sendung sehr viele Menschen in Potsdam und
Umgebung erreicht und den Ruf Potsdams als Kulturstadt gut vermarktet hat. Die Moglichkeit, ein
vergleichbares Format mit einem der ortsansassigen Medientrager wieder aufleben zu lassen, sollte,
falls es zu einem kulturellen Gesamtmarketing der Stadt kommt, in Verhandlungen mit diesem gepruft
werden.



