p-O T?D-A M Stadtverordnetenversammiung

Ny o
Landeshauptstadt

Potsdam

Betreff:
Integriertes Marketingkonzept

Einreicher: Fraktion BurgerBindnis

Antrag

Drucksache Nr. (ggf. Nachtragsvermerk)

05/SVV/0821

offentlich

Erstellungsdatum 11.10.2005

Eingang 902:

Beratungsfolge:

Empfehlung |Entscheidung

Datum der Sitzung Gremium
02.11.2005 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam X
30.11.2005 Hauptausschuss

Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung mége beschlie

Wissenschaft, Sport und Kultur zu entwickeln.

Ute Bankwitz
Fraktionsvorsitzende

Unterschrift

Ren:

Der Oberblrgermeister wird beauftragt ein integriertes Marketingkonzept fiir Wirtschaft, Tourismus,

Ergebnisse der Vorberatungen
auf der Ruckseite

Entscheidungsergebnis

Gremium: Sitzung am:

[] einstimmig | ] mit Stimmen- |Ja Nein Enthaltung Uiberwiesen in den Ausschuss:
mehrheit

|:| Lt. Beschlussvorschlag |:| Beschluss abgelehnt

|:| abweichender Beschluss DS Nr.:

|:| zuriickgestellt |:| zuriickgezogen

Wiedervorlage:




Entscheidungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [] Nein

(Ausfuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

gof. Folgeblatter beifiigen

Begriindung:

Erfolgreiche Marketingkonzepte sollten alle Potentiale des Standortes beinhalten.



