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Beratungsfolge:

Empfehlung |Entscheidung

Datum der Sitzung Gremium

01.11.2006 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam

Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung mége beschlie

Potsdam Landesmittel ab 2009 einzuwerben.

Dr. Hans-Jurgen Scharfenberg
Fraktionsvorsitzender

Unterschrift

Ren:

Der Oberblrgermeister wird beauftragt, flir das neu zu konzipierende Kulturmarketing der Stadt

Ergebnisse der Vorberatungen
auf der Ruckseite

Entscheidungsergebnis

Gremium: Sitzung am:

[] einstimmig | ] mit Stimmen- |Ja Nein Enthaltung Uiberwiesen in den Ausschuss:
mehrheit

|:| Lt. Beschlussvorschlag |:| Beschluss abgelehnt

|:| abweichender Beschluss DS Nr.:

|:| zuriickgestellt |:| zuriickgezogen

Wiedervorlage:




Entscheidungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [] Nein

(Ausfuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

gof. Folgeblatter beifiigen

Begriindung:

Mit dem Projekt Kulturmarketing flr Potsdam wird zugleich eine Marketingaufgabe fiir die
Landeshauptstadt wahrgenommen.

Im Workshop zur Vorbereitung des Kulturmarketingkonzeptes im Jahr 2005 gemeinsam mit dem
Oberbirgermeister stellte er Landesinteresse und Landesmittel in Aussicht. Diese Idee sollte weiter
verfolgt werden, da Stadt und Land davon profitieren wiirden.



