o A w—

POTSDAM Stadtverordnetenversammlung

Ny o
Landeshauptstadt

Potsdam

Betreff:
Sponsoringberichte
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Einreicher: Fraktionen Biindnis 90/Die Grinen, FDP, CDU/ANW

Drucksache Nr. (ggf. Nachtragsvermerk)

10/SVV/0134

offentlich

Erstellungsdatum 09.02.2010

Eingang 902:

Beratungsfolge:

Empfehlung |Entscheidung

Datum der Sitzung

Gremium

03.03.2010 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam

Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung mége beschliel3en:

Der Oberblrgermeister wird beauftragt, einen Sponsoringbericht erstellen zu lassen, der Auskunft Gber
die H6he von Sponsoringleistungen durch 6&ffentliche und private Geldgeber an die Landeshauptstadt
Potsdam gibt. Dieser soll als Anlage zum Haushalt jahrlich ausgereicht werden.

Darlber hinaus soll er in seiner Funktion als Gesellschafter die stadtischen Unternehmen, an denen die
Stadt beteiligt ist, anweisen, eigene Aufstellungen nach Héhe und Empfanger tiber samtliche getatigte
Sponsoringleistungen jahrlich in den Geschaftsberichten zu verdffentlichen.

Der Stadtverordnetenversammlung ist im Juni 2010 tber den Stand zu berichten.

Unterschrift

Ergebnisse der Vorberatungen
auf der Riickseite

Entscheidungsergebnis

Sitzung am:

Gremium:

[] einstimmig |[] mit Stimmen- |Ja Nein Enthaltung
mehrheit

|:| Lt. Beschlussvorschlag |:| Beschluss abgelehnt

|:| abweichender Beschluss DS Nr.:

|:| zurlckgestellt |:| zuruckgezogen

Uberwiesen in den Ausschuss:

Wiedervorlage:




Demografische Auswirkungen: |

Klimatische Auswirkungen: |

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [ ] Nein

(Ausfiuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Foérderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

ggf. Folgeblatter beifligen

Begriindung:

Sponsoring dient einerseits dem Bedurfnis der 6ffentlichen Hand in Zeiten knapper Haushaltsmittel,
Aktivitaten und Ziele der Verwaltung durch Unterstitzung privater Geldgeber zu fordern. Andererseits
eroffnet es dem Sponsor auch die Moglichkeit, eine offentlichkeitswirksame Darstellung durch
Nennung des Namens, der Firma und der Marke des Sponsors sowie die Prasentation seines
Firmenzeichens und sonstiger Kennzeichen zu erreichen.

Die offentliche Verwaltung ist bei der Annahme von Sponsoringleistungen gehalten, jeden Anschein
sachfremder Einflussnahme zu vermeiden, um Integritat und Neutralitdt zu wahren. Diesem Ziel dient
der Sponsoringbericht und auch die Verpflichtung zur Veroffentlichung aller Sponsoringvorgange, bei
denen die Verwaltung sowie Einrichtungen der Landeshauptstadt Potsdam Leistungen erhalten haben.
Gleichzeitig wird durch den Sponsoringbericht die nétige Transparenz sichergestellt, um damit den
Anschein der Beeinflussung kommunalen Handelns zu vermeiden.



