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Beschlussvorschlag:
Die Stadtverordnetenversammlung mége beschliel3en:

Der Oberblrgermeister wird beauftragt die Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam vom
27.02.2006 in der Weise zu andern, dass folgende Werbeanlagen erlaubnisfrei moglich sind:

1. Pro Ladeneinheit sollen 2 Verkaufsauslagen/Warenprasentationen im Kleinpflasterbereich zur
Hauserfront erlaubnisfrei moglich sein (fur Blumengeschafte gilt eine besondere Regelung)

2. Pro Ladeneinheit soll ein Fahrradstander mit Werbeanlage (Gesamtgréfie: max. Héhe 1,50 m,
Breite 0,90 m) moglich sein; dabei darf die Werbeanlage daran eine maximale Grofie von 1 m?
(Vor- und Ruckseite zusammen) haben.

Der Bereich des Grolipflasters/Granitplatten ist vollig frei zu halten.
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Entscheidungsergebnis

Gremium: Sitzung am:
[0 einstimmig [ (] mit Stimmen- | Ja Nein Enthaltung liberwiesen in den Ausschuss:
mehrheit
] erledigt [J  abgelehnt
Wiedervorlage:
] zuriickgestellt ] zuriickgezogen




Demografische Auswirkungen: |

Klimatische Auswirkungen: |

Finanzielle Auswirkungen? 0 Ja L1 Nein

(Ausfiuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

ggf. Folgeblatter beifligen

Begriindung:

In den letzten Monaten hat es sehr intensive Kritik in der Offentlichkeit gegeben hinsichtlich der
Ubertriebenen Aufstellung von Werbetragern aller Art in der Brandenburger Stral3e. Vorrangig bezog
sich diese Kritik auf die Haufung von Plakataufstellern in den Kreuzungsbereichen.

Die Werbesatzung macht allerdings keinen Unterschied zwischen Aufstellern in den
Kreuzungsbereichen fur weit entfernte Gewerbebetriebe und der oben definierten Werbung
unmittelbar vor den Gewerbebetrieben sowohl in der Ful3gédngerzone wie auch in den Querstralen.

Die Werbetrager sind aber zur Darstellung der Leistung vor den Betrieben erforderlich. Nach dem
jetzigen Stand der Werbesatzung soll die Prasentation eines Plakates in der oben definierten Grdlze
nur in Verbindung mit einem Fahrradstander zulassig sein. Leider ist es dem
GeschaftsstraRenmanagement in jahrelanger Arbeit nicht gelungen dazu einen einsatzfahigen
Fahrradaufsteller als Modell zu prasentieren.

Wenn die 0.a. Regelung umgesetzt wird ist sichergestellt, dass die Stralen der Innenstadt,
insbesondere die FulRgangerzone, einen ,aufgeraumten® Eindruck machen und kein Anlass fir
offentliche Kritik mehr gegeben ist.

Trotzdem haben die Gewerbetreibenden die Moglichkeit in verninftigen Grenzen fir ihre Leistung zu
werben.

Die anderen stérenden Werbemittel wie Wimpel an langen Peitschenmasten, Gbergrofe Aufsteller auf
der Fahrbahn und dergleichen sind ohnehin in der jetzigen Fassung der Werbesatzung nicht erlaubt
und bleiben es auch.



