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Datum der Sitzung Gremium

01.06.2011 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam

Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung moge beschliefden:

Die Stadtverordnetenversammlung spricht sich daflir aus, dass die Kundinnen und Kunden kunftig Gber
die Vergabe eines grof3en Teiles der Sponsoring-Gelder der kommunalen Betriebe in einem
transparenten Votingverfahren entscheiden (partizipatives Sponsoring).

In diesem Verfahren soll auch Uber die HOhe des Budgets flr das Stadtwerkefest entschieden werden.

Die Vertreterinnen der Stadt Potsdam in den Organen und Gremien der stadtischen Betriebe werden
angewiesen, die Voraussetzungen fir die Einflhrung des partizipativen Sponsorings zu prifen.
Insbesondere ist dem Hauptausschuss im September 2011 eine Ubersicht Uber die
Sponsoringleistungen der letzten zehn Jahre zu geben.

Der Hauptausschuss wird beauftragt, bis zum November 2011 ein konkretes Modell des partizipativen
Sponsoring in kommunalen Unternehmen zu entwickeln.

Unterschrift Ergebnisse der Vorberatungen
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Demografische Auswirkungen: |

Klimatische Auswirkungen: |

Finanzielle Auswirkungen? 0 Ja L1 Nein

(Ausfiuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Foérderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

ggf. Folgeblatter beifligen

Begriindung:

In den letzten Jahren ist die mangelnde Transparenz der Sponsoringleistungen stadtischer Betriebe
immer wieder kritisiert worden.

Die Idee des partizipativen Sponsorings ist die moderne Antwort auf den zunehmenden
Konkurrenzdruck, dem auch stadtische Betriebe zunehmend ausgesetzt sind.

Eine direkte Mitbestimmung der Kundinnen Uber die Vergabe der Sponsoringleistungen starkt die
Identifikation der Kunden mit den stadtischen Unternehmen und kann ein wichtiges Instrument der
Kundenbindung sein.

Die gemeinnutzigen Vereine und die stadtischen Unternehmen werden durch das Votingverfahren
wechselseitig zu Werbetragern. Das starkt insgesamt den 6ffentlichen Sektor.

Partizipatives Sponsoring ist kaum anfallig fur Filz und Korruption.



