p-() T‘D—iA M Stadtverordnetenversammlung

Ny o
Landeshauptstadt

Potsdam

Betreff:

Antrag
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Eingang 922: 13.01.2015
Beratungsfolge:
Datum der Sitzung Gremium Zustandigkeit
28.01.2015 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam Entscheidung
Beschlussvorschlag:

Die Stadtverordnetenversammlung moge beschlielien:

Der Oberburgermeister wird beauftragt, die Teilnahme der Landeshauptstadt Potsdam an ,Fairtrade-
Towns* in die Erarbeitung des Leitbildes fiir die LH P einzubeziehen.

gez. Peter Schiler
Fraktionsvorsitzender

Unterschrift

Ergebnisse der Vorberatungen
auf der Riickseite

Beschlussverfolgung gewiinscht:

X

Termin: 09.09.2015




Demografische Auswirkungen: |

Klimatische Auswirkungen: |

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [] Nein

(Ausfihrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne 6ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

ggf. Folgeblatter beifligen

Begriindung:

Dazu miusste die Stadt anstreben, den in Deutschland von TransFair e.V. verliehenen Titel ,Fairtrade-
Town*® zu erlangen. Sie wiirde sich damit verpflichten, alle notwendigen Malinahmen zu ergreifen, um
die im Weiteren aufgefihrten funf Kriterien zu erfllen.

Seit Januar 2009 kdnnen sich Kommunen in Deutschland fir ihr Engagement im Fairen Handel um
den Titel ,Fairtrade-Town* bewerben. Die Kampagne ,Fairtrade-Town* vernetzt erfolgreich Akteure
aus Zivilgesellschaft, Wirtschaft und Politik und férdert den Fairen Handel auf kommunaler Ebene.
Ziel der Kampagne ist es, dass sich verschiedene Akteure der Kommune gemeinsam flir den Fairen
Handel, 6kofaire Beschaffung, auch bei 6ffentlichen Ausschreibungen einsetzen. In Deutschland
wachst zunehmend das Bewusstsein flir gerechte Produktionsbedingungen sowie soziale und
umweltschonende Herstellungs- und Handelsstrukturen. Auf kommunaler Ebene spielt der ,Faire”
Handel in allen gesellschaftlichen Bereichen eine wichtige Rolle, zunehmend auch bei der
offentlichen Beschaffung. Die ,Fairtrade-Town® Kampagne bietet einen Startschuss flr ein faires,
nachhaltiges Engagement in einer Kommune. Angeknipft an die Lokale Agenda 21 Ubernimmt eine
.Fairtrade-Town* soziale Verantwortung und damit eine Vorbildfunktion fir Blrgerinnen und Blrger.
Fir Potsdam bedeutet dies, sich einmal mehr als innovative weltoffene Stadt zu etablieren und ein
positives Image zu transportieren.

Der verknipfende Charakter der Kampagne 6ffnet meist ganz neue Kooperationsformen regional,
national sowie international. Weltweit gibt es bereits Uber 1.400 ,Fairtrade-Towns® in Uber 24
Landern. In Deutschland sind derzeit ca. 300 Kommunen an dieser Kampagne beteiligt. Im Land
Brandenburg kénnte Potsdam, nach Eberswalde, derzeit die 2. Kommune sein, um den Titel
,Fairtrade-Town*“ zu erhalten.

In Potsdam sind seit Jahren, Initiativen und Vereine (z.B. Venrob e.V.) und andere
Handelsunternehmen tatig, die ,Fair Trade — Kriterien“ erfillen. Der ,Eine Welt — Laden® , Biomarkte
und Bio-Cafés und Restaurants u.v.a.m.. Im Rahmen einer groReren Fachtagung kénnen die
Institutionen eingeladen werden, um eine Steuerungsgruppe mit der Stadtverwaltung zu grinden.

Zur Erlangung des Titels muissen folgende Kriterien erfillt werden:

Kriterium 1

Es liegt ein Beschluss der Kommune / des Kreistages vor, dass bei allen Sitzungen der Ausschisse
und des Rates sowie im Burgermeister-, bzw. Landratsburo Kaffee sowie ein weiteres Produkt aus



Fairem Handel verwendet wird. Es wird die Entscheidung getroffen, als Stadt (bzw.
Gemeinde/Landkreis) den Titel ,Fairtrade Stadt* (bzw. Gemeinde/Landkreis) anzustreben.

Kriterium 2

Es wird eine lokale Steuerungsgruppe gebildet, die auf dem Weg zur ,Fairtrade-Stadt® (bzw.
Gemeinde/Landkreis) die Aktivitdten vor Ort koordiniert.

Kriterium 3

In den lokalen Einzelhandelsgeschaften (darunter auch Floristen) sowie in Cafés und Restaurants
werden ,Fairtrade-Produkte“ angeboten (jeweils mindestens zwei, die Anzahl der Geschéafte und
gastronomischen Betriebe richtet sich nach der Einwohnerzahl).

Kriterium 4

In offentlichen Einrichtungen wie Schulen, Vereinen und Kirchen werden ,Fairtrade-Produkte®
verwendet und es werden dort Bildungsaktivitdten zum Thema ,Fairer Handel* durchgefuhrt.

Kriterium 5

Die ortlichen Medien berichten Uber Aktivitaten auf dem Weg zur ,Fairtrade-Stadt (bzw.
Gemeinde/Landkreis).



