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02.10.2002 Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam

Beschlussvorschlag: Die Stadtverordnetenversammlung moge beschliel3en:

Der amtierende Oberblrgermeister wird beauftragt, die Werbesatzung der Stadt Potsdam so zu
verandern, dass stadtische Kultureinrichtungen, Kultur-GmbHs und freie Trager sich untereinander

offentlich bewerben durfen.

Dr. Hans-Jurgen Scharfenberg
Fraktionsvorsitzender

Unterschrift

Ergebnisse der Vorberatungen
auf der Ruckseite

Entscheidungsergebnis

Gremium: Sitzung am:

[] einstimmig | ] mit Stimmen- |Ja Nein Enthaltung Uiberwiesen in den Ausschuss:
mehrheit

|:| Lt. Beschlussvorschlag |:| Beschluss abgelehnt

|:| abweichender Beschluss DS Nr.:

|:| zuriickgestellt |:| zuriickgezogen

Wiedervorlage:




Entscheidungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Gremium:

Sitzung am:

Beratungsergebnis:

Finanzielle Auswirkungen? [] Ja [] Nein

(Ausfuhrliche Darstellung der finanziellen Auswirkungen, wie z. B. Gesamtkosten, Eigenanteil, Leistungen Dritter (ohne &ffentl.
Forderung), beantragte/bewilligte 6ffentl. Férderung, Folgekosten, Veranschlagung usw.)

gof. Folgeblatter beifiigen

Begriindung:

Kultureinrichtungen haben sehr eingeschrankte Moglichkeiten, 6ffentlich zu werben. Die jeweils
vorhandenen Flachen sollten deshalb zum gegenseitigen Vorteil zur Werbung genutzt werden.



